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Cémo utilizar esta guia

Esta guia permite preparar, implementar y discutir la familia de monopolio y discriminacién de
precios del Behavioral and Experimental Economics Research Lab (BEER Lab) del Departamento
de Economia del Tecnologico de Monterrey. Esta dirigida a docentes de principios de economia,
microeconomia intermedia, organizacion industrial, regulacién, economia experimental y estrategia
empresarial.

No presupone experiencia previa con oTree ni con experimentos de aula. El documento ofrece tres
rutas de lectura. La guia rapida y el plan de clase permiten organizar una primera sesién.

Los capitulos operativos explican el acceso, la experiencia de participantes, el informe privado
del docente y los problemas frecuentes. Los capitulos conceptuales desarrollan maximizacién de
beneficios, elasticidad, excedentes, discriminacion y regulacién. Las versiones béasica y extendida
pertenecen a una sola familia: los elementos comunes se presentan una vez y cada variante describe
unicamente aquello que cambia.

Autor

Esta guia fue preparada por Stanislao Maldonado, profesor investigador del Departamento de
Economia del Tecnolégico de Monterrey, Campus Monterrey. Para consultas o sugerencias sobre su
contenido, puede contactar al autor en stanislao.maldonado®@tec.mx.

Para el docente

Para una primera aplicacién, use la version basica de una decisién y pida a la clase una
prediccién antes de revelar resultados. Use diez decisiones si desea observar buisqueda y
aprendizaje. Proyecte tnicamente el informe agregado. No muestre codigos individuales ni
relacione precios con nombres, matriculas o lugares fisicos del laboratorio.
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Capitulo 1

Guia rapida y resultados de aprendiza-
je

1.1 Acceso desde el sitio actualizado del laboratorio

Comience en https://beer-lab.org/. Seleccione CLASE en el ment superior; este acceso abre
https://teaching.beer-lab.org/. En el catdlogo Experimentos en clase, utilice el buscador
para localizar el nombre de la actividad. También puede filtrar por Tema o Cédigo JEL. Si
conserva un filtro de una btsqueda anterior, limpielo antes de buscar otro juego.

La tarjeta de cada familia distingue los accesos Espaiiol y English. La casilla Mostrar version
extendida permite seleccionar esa edicién antes de seguir el enlace. El idioma del catalogo y
el idioma de la sesién son elecciones distintas: confirme ambos. Los estudiantes utilizan la sala
indicada por el profesor; el docente prepara y monitorea la sesién desde los accesos administrativos
propios de esta familia.


https://beer-lab.org/
https://teaching.beer-lab.org/
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Tecnologico
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PARTICIPA CLASE INVESTIGACION EVENTOS INICIATIVAS NOTICIAS FORMACION EQUIPO

= Monterrey

Laboratorio de Economia
Conductual y Experimental
Ti C

Estudiamos como

decide la gente.

| laboratorio, en el aula 1mpo. Agul p istrarte para
1
par en nue j

ar tu
perimento.

Participa en experimentos Conoce el laboratorio

Figura 1.1: Sitio institucional vigente. Seleccione CLASE en el ment superior para abrir los
experimentos docentes. Captura del 7 de octubre de 2026.
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Tecnologico
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PARTICIPA CLASE INVESTIGACION EVENTOS INICIATIVAS NOTICIAS FORMACION EQUI

DOCENTES Y ESTUDIANTES

Experimentos en clase

Juegos de economia experimental para actividades y discusion en clase. Entra al juego que te

indique tu profesor o profesora.

en tu clase o proponer uno nuevo — gula para docentes
del laboratorio: beer-lab.orgfinvestigacion

Buscar por titulo, tema, palabra clave o codigo JEL...
Tema ~ Cddigo JEL ~ 103 jueg

Figura 1.2: Catalogo vigente: busque por titulo, tema o cédigo JEL. Después localice la tarjeta de
esta familia y seleccione idioma y edicién. Captura del 7 de octubre de 2026.

Verificacion de recursos, comprension y participantes

Antes de abrir la sala, revise la configuracién elegida y la cantidad de estudiantes presentes. El
formulario de creaciéon informa el tamafno de grupo y el minimo que exige esa configuraciéon. Una
actividad individual admite cualquier niimero positivo; una actividad con interaccién debe cumplir
el requisito indicado: grupos completos cuando su tamaio es fijo, o un minimo de integrantes
cuando el tamano es flexible. El requisito puede cambiar entre variantes, por ejemplo al incorporar
un tercero o cambiar el tamafio de una institucién. Si modifica un pardmetro de agrupacién,
compruebe el requisito de la configuracion editada, no solo el niimero sugerido por la demostracion.

En las instrucciones, compruebe que el alumnado pueda identificar qué recibe cada rol, qué puede
decidir y como se obtiene el resultado. Una cuenta inicial, un presupuesto que se reparte y una
ganancia final no son necesariamente la misma cantidad. Remita al panel de recursos y al ejemplo
de la modalidad seleccionada; no extrapole una dotacién de la versiéon basica a una variante que
modifica cuentas o introduce posiciones adicionales.

ECU significa Ezperimental Currency Units, o unidades de moneda experimental: es la unidad
de cuenta de la actividad. Un resultado de 100 ECU no equivale automaticamente a 100 pesos
ni a 100 ddélares. La conversion depende de la configuracién de la sesién. Antes de anunciar un
pago, confirme con el laboratorio si hay conversiéon monetaria, cual es la tasa y qué decisiones se
remuneran. En moédulos hipotéticos, describa los montos como resultados de la situaciéon planteada.

Cuando existe una comprobaciéon de comprensién, una respuesta equivocada genera una explicacién
junto a esa pregunta: identifica la respuesta enviada y la respuesta correcta. Las demads respuestas
permanecen en el formulario. Pida al estudiante que vuelva al ejemplo, localice la regla relevante y
rehaga el calculo antes de corregir. No revele respuestas a toda la clase cuando el error es individual
y no trate un fallo de comprensién como una decisién econémica del juego.
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— precio uniforme, una decision

Monopolio y

— precio uniforme, 10 decisiones con informacion completa discriminacion
i i de precios /
— 10 decisiones, descubrimiento de demanda
Monopoly and
— uniform price, one decision Price
— uniform price, 10 decisions with complete information Discrimination —
BEER Lab

— 10 decisions, demand discovery et LS Yaraa

. . . ., de este juego. Select a
:xtendido — referencia uniforme, una decision I,

version of this game.
stendide — referencia uniforme, 10 decisiones
:xtendido — descubrimiento de demanda
:xtendido — discriminacion de primer grado
axtendido — discriminacion de sequndo grado
atendido — discriminacién de tercer grado
:wtendido — discriminacion con reventa
:xtendido — precio maximo regulado
:xtendido — aumento del costo marginal
onopoly — uniform benchmark, one decision
onopoly — uniform benchmark, 10 decisions
onopoly — demand discovery
onopoly — first-degree price discrimination
onopoly — second-degree price discrimination
onopoly — third-degree price discrimination
onopoly — price discrimination with resale
onopoly — regulated price cap

onopoly — higher marginal cost

Figura 1.3: Demo contiene tinicamente las configuraciones de esta familia, en ambos idiomas y
ediciones.
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Rooms
Current rooms:
[ES] Monepolio y discriminacién de precios
[EN] Monopoly and Price Discrimination
[ES] Monepelio y discriminacion de precios: extendido

[EN] Monopoly and Price Discrimination: extended

Figura 1.4: Rooms contiene los cuatro salones de esta familia: versiones basica y extendida en
espafiol e inglés.

Room: [ES] Monopolio y discriminacion de precios
Create a new session

Session Config

[ES] Monopolio — precio uniforme, una decision N

Number of participants

Decisiones individuales: se admite cualquier nimero positivo de participantes.

Configure session £}
App sequence

monopoly_pricing_game (10 rounds) Bilingual monopoly pricing and price-discrimination teaching laboratory.

Figura 1.5: Formulario de creacion en la sala basica en espanol. Compruebe la configuraciéon y el
requisito de participantes antes de crear la sesién.
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Descarga de una sesion con varias rondas

Para el docente

Desde la sesion correspondiente, abra Data y utilice el enlace de descarga de esa sesion en
CSV o CSV para Excel. La exportacién general tiene una fila por participante y columnas
correspondientes a las distintas rondas. Diez rondas no implican necesariamente diez filas
por persona. Cuando la familia ofrece una exportacién propia en formato largo, esta puede
organizar observaciones por participante y ronda u otra unidad definida por el diseno.

\ 7

Guarde el archivo original junto con el nombre de la configuracién, el cdédigo de sesién y el niimero
de rondas activas. Verifique que las columnas de la tltima ronda activa estén presentes y que
los datos correspondan a la sesién elegida. Los espacios vacios pueden representar rondas no
activas, una decisién aun pendiente o un campo que no corresponde a un rol; no los convierta
automaticamente en ceros. Para comparar el aprendizaje, conserve la ronda y el grupo ademés del
participante. Comparta en clase solo agregados anénimos, y registre las incidencias de la sesion
antes de construir tablas derivadas.

La ruta publica de esta familia es una propuesta para el despliegue del laboratorio. La ins-
tancia local validada usa el puerto 8038. Demo debe mostrar exactamente 24 configuraciones
y Rooms exactamente cuatro salones. Si aparecen juegos de otra familia, no inicie la sesién
y verifique GAME_FAMILY=monopoly.

Propésito Comprender cémo una empresa con poder de mercado elige
precios y cémo cambian beneficios, cantidades, excedentes y
pérdida irrecuperable.

Unidad experimental Una decision individual de una empresa frente a consumidores
simulados.

Version basica Precio uniforme con informaciéon completa, una o diez decisiones;
y descubrimiento de demanda en diez decisiones.

Versién extendida Discriminacién de primer, segundo y tercer grado; reventa; precio
maximo y costo marginal alto.

Decision Uno o varios precios, segin el mecanismo.

Resultado Cantidad, ingreso, costo, ganancia, excedente del consumidor,
excedente total y pérdida irrecuperable, en ECU.

Estudiantes https://monopoly.beer-lab.org/room/monopolio_es

Docente https://monopoly.beer-1lab.org/demo

Prueba local http://localhost:8038/demo, con GAME_FAMILY=monopoly.

Temas monopolio; discriminacién de precios; poder de mercado;
excedente; regulacién.

Cédigos JEL C91; D42; L12.

Al terminar, el estudiante debe poder distinguir ingreso de beneficio; derivar la cantidad a partir
de una demanda; identificar el precio uniforme que maximiza beneficios; explicar por qué ese precio
excede el costo marginal; separar excedente del productor, excedente del consumidor y pérdida
irrecuperable; reconocer las condiciones que permiten discriminar precios; distinguir discriminacién
de primer, segundo y tercer grado; explicar la autoselecciéon en un ment; analizar por qué la reventa


https://monopoly.beer-lab.org/room/monopolio_es
https://monopoly.beer-lab.org/demo
http://localhost:8038/demo
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limita las diferencias de precios; y evaluar como un precio maximo o un cambio de costos modifica
el resultado.

La actividad también desarrolla lectura empirica. Un promedio cercano a la predicciéon no implica
que cada participante eligié el precio teérico. Una ganancia media alta puede coexistir con dispersion
importante. Una mejora por rondas es compatible con aprendizaje, aunque una clase sin grupo
de comparacién no identifica causalmente su fuente. El informe separa distribucién, evolucién y
bienestar para evitar que una sola media domine la discusion.



Capitulo 2

Fundamentos econdémicos y evidencia

Cada participante administra una empresa que es la tinica oferente del producto. Los consumidores
no son otros estudiantes: la computadora calcula sus compras usando la demanda del tratamiento.
Esta decisién de disenio mantiene la unidad experimental en la persona y permite trabajar con
cualquier tamano de clase. No hay emparejamiento, rol de comprador, espera por otra computadora
ni razén para interpretar las rondas como reputacion entre personas.

En la referencia uniforme, la demanda inversa es

P(Q) =120 - Q,

de modo que, para un precio P entre 0 y 120, la cantidad es Q(P) = 120 — P. El costo marginal es
constante e igual a 20 ECU y no hay costo fijo. El ingreso, costo y beneficio son

R(P) = P(120 — P),  C(P)=20(120—P),  =(P) = (P — 20)(120 — P).

La pantalla pide el precio y la computadora devuelve los demds objetos. Permitir que el estudiante
elija directamente el precio hace visible que la cantidad no es independiente: una tarifa mayor
aumenta el margen por unidad, pero reduce las unidades vendidas.

El resultado muestra ademaés el excedente del consumidor. Con demanda lineal, es el area triangular

entre la demanda y el precio:
1

EC = 5(120 - P)Q.
El excedente total es beneficio més excedente del consumidor porque no hay costo fijo ni otra
transferencia. La asignacién eficiente produce hasta que la disposicién a pagar de la dltima unidad
iguala el costo marginal. Con CM = 20, la cantidad eficiente es 100, el precio competitivo de
referencia es 20 y el excedente total maximo es 5,000 ECU. El monopolio restringe cantidad y deja
transacciones mutuamente beneficiosas sin realizar; el valor de esas transacciones es la pérdida
irrecuperable.

Fundamento tedrico

ECU es una unidad de cuenta pedagdgica. La plataforma no promete conversién automatica
a dinero. Antes de clase, el docente debe decidir si los ECU son puntos ilustrativos o si
existe un mecanismo de incentivo anunciado de antemano. Nunca introduzca una conversion
después de observar decisiones.

La versiéon de descubrimiento conserva la misma demanda y el mismo costo, pero oculta la
ecuacion antes de elegir. El participante recibe ventas y ganancia después de cada decisién y puede
modificar su precio. Las diez rondas representan bisqueda sobre una funciéon desconocida, no diez
encuentros estratégicos con compradores. Esta distincién es importante al interpretar convergencia:
el estudiante aprende de una tecnologia estable y no de la conducta de un rival.
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Las variantes extendidas cambian la informacién o el conjunto de tarifas. En primer grado hay
cuatro valoraciones conocidas y un precio por consumidor. En segundo grado hay dos paquetes y
consumidores que se autoseleccionan. En tercer grado hay dos segmentos observables y separados.
La reventa rompe esa separacion al permitir acceso al precio menor. El precio maximo restringe el
conjunto de decisiones y el tratamiento de costo alto desplaza el referente de maximizacién.

2.1 Teoria del monopolio y predicciones

2.1.1 Maximizacién con precio uniforme

El beneficio uniforme puede expandirse como 7(P) = —P? 4 140P — 2400. La condicién de
primer orden es —2P + 140 = 0, por lo que PM = 70. La cantidad es Q™ = 50 y el beneficio
es (70 —20)50 = 2,500 ECU. La condicién de segundo orden, —2 < 0, confirma un maximo. El
mismo resultado surge al igualar ingreso marginal y costo marginal. Al escribir ingreso en funcién
de cantidad, R(Q) = (120 — Q)Q, obtenemos IM = 120 — 2Q. Igualar IM = 20 produce @ = 50 y
luego P = 70.

Un error frecuente es elegir el precio que maximiza ingreso. El ingreso P(120 — P) alcanza su
maximo en P = 60, con 60 unidades e ingreso 3,600. Sin embargo, producir esas unidades cuesta
1,200, de modo que el beneficio es 2,400. Cobrar 70 reduce ingreso a 3,500, pero también reduce
costo a 1,000; el beneficio sube a 2,500. El objetivo de una empresa no es necesariamente vender
mas ni registrar el mayor ingreso bruto.

Otra confusion consiste en fijar P = C'M. Esa igualdad describe el punto eficiente bajo competencia,
no la eleccién de una empresa que reconoce la pendiente de su demanda. El monopolista compara
el ingreso marginal de una unidad adicional con su costo marginal. Para vender una unidad mas
debe bajar el precio y esa reduccion afecta también las unidades inframarginales. Por eso el ingreso
marginal queda por debajo del precio.

Guion para el feedback

Pregunte primero qué precio recibié més votos y luego calcule su cantidad, ingreso, costo
y beneficio. Compare 60, 70 y 80 ECU. A continuacién pregunte: “;Qué cambia entre
maximizar ingreso y maximizar beneficio?” y “;Por qué el ingreso marginal es menor que el
precio?”. Cierre ubicando P = CM, IM = C'M y la pérdida irrecuperable en una misma
grafica.

2.1.2 Elasticidad y margen

La regla de Lerner relaciona el margen proporcional con la elasticidad precio de la demanda:

P-CM 1
P Py

En el éptimo uniforme, P =70 y @ = 50. La elasticidad puntual de Q =120 — P es ¢ = —P/Q =
—1.4. El indice de Lerner es (70 — 20)/70 = 0.714, que coincide con —1/e. La regla aclara que
el poder de mercado no significa cobrar un precio arbitrariamente alto. Un precio en la parte
ineldstica de una demanda lineal no maximiza beneficios cuando el costo marginal no es negativo:
reducir cantidad alli sacrifica demasiado ingreso.

La elasticidad también organiza el tercer grado. Una empresa cobra un margen mayor al segmento
con demanda menos eldstica, siempre que pueda identificarlo y evitar arbitraje. La afirmacién se
refiere a elasticidad en el precio éptimo y no a etiquetas sociales. No basta observar que un grupo
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tiene mayor ingreso o una demanda mas alta; es necesario comparar como responde su cantidad a
cambios de precio.

2.1.3 Bienestar y distribucion

Con P = 70, el excedente del consumidor es %(120 — 70)50 = 1,250. El beneficio es 2,500 y el
excedente total 3,750. Como el maximo eficiente es 5,000, la pérdida irrecuperable es 1,250. Un
precio menor transfiere parte del excedente de la empresa a consumidores y puede recuperar
intercambios; un precio demasiado bajo, incluso menor al costo marginal, puede destruir excedente

al producir unidades cuyo valor es inferior al costo.

La distincién entre transferencia y pérdida es central. La parte del excedente del consumidor
capturada por la empresa no desaparece del excedente total: cambia de titular. La pérdida
irrecuperable corresponde a valor que ninguna parte recibe. Por eso una evaluacién regulatoria debe
reportar beneficio, excedente del consumidor y excedente total. Juzgar Gnicamente la rentabilidad
o Unicamente el precio omite una dimensién relevante.

2.2 Aprendizaje, informaciéon y evidencia experimental

Los experimentos de aula sobre monopolio convierten un problema de calculo en un proceso de
busqueda. Nelson y Beil (1994) entregan informacion de costos y ocultan la demanda; los estudiantes
proponen precios y cantidades, observan ventas y contintian hasta acercarse a la combinaciéon que
maximiza beneficios. El contraste entre ensayo y razonamiento econémico permite discutir por qué
una estrategia informada por ingreso marginal puede ser més eficiente que cambiar precios sin
criterio.

Oxoby (2001) usa un experimento sencillo para desarrollar el modelo de monopolio y conectar
el beneficio privado con la contribucién social. Su anélisis resalta informacion y consideraciones
de justicia como determinantes del comportamiento. Para esta guia, la leccién no es que toda
desviacién del precio tedrico pruebe una preferencia por equidad. Una eleccion baja puede reflejar
un calculo incorrecto, deseo de vender mas, confusién entre ingreso y beneficio, redondeo o una
norma distributiva. Se necesitan comparaciones e informacion adicional para separar mecanismos.

Aguilé, Sard y Tugores (2016) describen una experiencia que permite fijar tarifas bajo discriminacion
de primer, segundo y tercer grado y aprender mediante prueba y error. La adaptaciéon del BEER
Lab conserva el objetivo pedagdgico, pero automatiza consumidores, usa parametros propios y
presenta de inmediato indicadores de bienestar. No es una réplica destinada a reproducir sus
estimaciones. Esta transparencia evita atribuir a la referencia bibliografica detalles que pertenecen
a nuestra implementacion.

Basuchoudhary y coautores (2008) comparan precio uniforme, precios por grupo y precios por grupo
con reventa. Su disefio muestra que segmentar no es suficiente: la discriminacién efectiva exige
limitar arbitraje. También advierte que prohibir diferencias de precio puede reducir transacciones
en algunos entornos. La variante de reventa del BEER Lab implementa el mecanismo de forma
deliberadamente clara: si se anuncian dos precios, todos acceden al menor. La simplificacion permite
ver la restriccién sin organizar un mercado secundario entre estudiantes.

Para el docente

La sesion describe esta clase. Identificar efectos causales exige asignacion a tratamientos y
suficientes unidades independientes. Compare distribuciones y tendencias usando expresiones
como “compatible con aprendizaje” cuando otros mecanismos también expliquen el patron.
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Capitulo 3

Implementacion en la plataforma

El recorrido institucional comienza en https://beer-lab.org/. Desde la seccién docente se abre
https://teaching.beer-lab.org/ y se selecciona la tarjeta de monopolio y discriminacién
de precios. El dominio propuesto es https://monopoly.beer-lab.org/. El docente entra a
https://monopoly.beer-lab.org/demo; el estudiante usa una ruta estable de saléon.

La instancia local comprobada se abre en http://localhost:8038/demo. El proceso se inicia con
GAME_FAMILY=monopoly. Esa variable filtra configuraciones y salones antes de construir Demo y
Rooms. La familia comparte logica y catalogo bilingiie, pero presenta cuatro entradas visibles:

Saléon Uso

monopolio_es Actividades béasicas en espanol.
monopoly_en Actividades béasicas en inglés.
monopolio_extendido Variantes extendidas en espanol.
monopoly_extended Variantes extendidas en inglés.

Demo contiene 24 configuraciones: tres béasicas y nueve extendidas por idioma. Rooms contiene
exactamente cuatro salones. La separacién por familia impide que una persona que entra por este
dominio inicie dictador, confianza, subastas, matching u otro juego. En produccion, el laboratorio
debe usar una instancia y base de datos propias; el filtro controla el catdlogo visible y el aislamiento
de despliegue protege Sessions y Data.

Una sesion creada desde Demo genera enlaces individuales. Cada enlace pertenece a un participante
y no debe reutilizarse en dos computadoras. Si la base se reinicia, un vinculo anterior puede mostrar
que el usuario no existe. La solucién es crear una sesién nueva y repartir sus enlaces actuales; no
se corrige inventando participantes ni editando el URL.

3.1 Preparacion antes de la clase

Defina primero la pregunta docente. Para introducir monopolio estatico, use una decisién con
informacién completa. Para estudiar bisqueda, use diez decisiones de demanda desconocida y
no revele la ecuacién antes de terminar. Para comparar instituciones, asigne secciones o grupos
independientes a precio uniforme, discriminacién, reventa o regulacion. Evite cambiar tratamiento
después de que los estudiantes observan resultados.

Esta actividad acepta cualquier ntimero positivo de participantes porque cada empresa decide
frente a demanda simulada. Més participantes mejoran la riqueza descriptiva del histograma, pero
no crean automaticamente mas unidades independientes para una comparacién si todos reciben
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BEER Lab Monopolio y discriminacién de precios

el mismo anuncio y participan en la misma discusién. En una clase pequefia, proyecte decisiones
individuales solo de forma agregada. En una clase grande, reserve tiempo para interpretar la
dispersién.

Antes de que lleguen estudiantes, el docente debe elegir idioma, edicién, tratamiento y nimero
de decisiones; crear la sesién; comprobar cuatro enlaces; abrir el informe en una pestana privada;
verificar proyector y red; y decidir cuédndo revelar teoria. Si el objetivo es descubrimiento, no
muestre la soluciéon P = 70 ni la demanda @ = 120 — P en diapositivas previas. La instruccién en
pantalla oculta la férmula, pero una explicacién oral puede eliminar el tratamiento.

Punto de verificacién

= Confirme que la direccién pertenece a monopoly.beer-lab.org o a la instancia local
8038.

Compruebe que Demo muestra 24 configuraciones y Rooms cuatro salones.

Seleccione explicitamente espanol o inglés y basico o extendido.

Abra una sesion de ensayo y complete comprension y decision.

Mantenga privado el informe hasta el momento de discusion.

Anuncie si los ECU son puntos docentes o tienen conversién incentivada.

Reserve entre 15 y 25 minutos para actividad y entre 20 y 35 para feedback.

3.2 Flujo de participantes

La portada presenta el logotipo del laboratorio, su propdsito y reglas de conducta. El participante
debe confirmar que mantendra silencio y decidira de manera privada. Esta confirmacién no es una
pregunta de investigacion: establece el entorno comin y evita que el estudiante comience sin leer
las normas.

Las instrucciones identifican el papel de empresa, el objetivo de maximizar ganancia y la identidad
ganancia igual a ingreso menos costo. El recuadro especifico describe el mecanismo. En precio
uniforme aparece la demanda; en descubrimiento se informa que debe aprender de resultados; en
discriminacion se muestran valoraciones, demandas o paquetes. La interfaz nunca exige que el
estudiante recuerde parametros transmitidos inicamente de forma oral.

La comprobacion pregunta por objetivo, respuesta de cantidad a precio y formula de beneficio.
Una respuesta incorrecta conserva al participante en la pantalla y muestra una explicacién. El
docente no debe contestar indicando cudl botén seleccionar; puede pedir que el participante relea
ingreso, costo y demanda. Registrar intentos ayuda a interpretar una sesién, pero no convierte la
comprobacién en examen calificado.

La decisién retine tratamiento, pardmetros y campo de precio en una sola tarjeta. En las versiones
con varios precios aparecen todos los campos simultdneamente. La pagina valida limites en el
servidor: por ejemplo, el precio regulado no puede exceder 50 ECU aunque alguien altere el HTML.
Tras confirmar, el resultado presenta cantidad, ingreso, costo, ganancia y bienestar. El estudiante
puede avanzar a otra ronda o, en una decisiéon, llegar al cierre explicito.

La retroalimentacién por ronda es necesaria para busqueda, pero modifica el fendmeno medido. En
informacion completa permite corregir cdlculos. En demanda desconocida constituye la senal de
aprendizaje. Para una medicién puramente inicial, use una sola decisién. Para estudiar trayectoria,
conserve las diez y analice el cambio por ronda sin llamar independientes a las diez observaciones
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BEER Lab Monopolio y discriminacién de precios

Tecnologico
@ de Muntgerre)«' @ _BE_ER_

Tecnologico
@ de Muntgerre)«' @ _BE_ER_

BEER

Behavioral and Experimental Economics Research Lab

Bienvenido al BEER Lab

El Behavioral and Experimental Economics Research Lab del Departamento de Economia del
Tecnoldgico de Monterrey es un espacio disefado para aprender sobre la toma de decisiones

econdmicas mediante actividades controladas.

En esta actividad administrard una empresa con poder de mercado y decidird como fijar sus precios.

Reglas generales del laboratorio
» Mantenga silencio durante toda la actividad.
« No converse ni observe las decisiones de otros participantes.
» Tome sus decisiones de manera individual y privada.
» No actualice, cierre ni abandone esta pdgina.

« Sitiene un problema, levante la mano y consulte al personal en privado.

Confirmo que comprendi y respetarée estas reglas.
Si
0O No

Comenzar

Figura 3.2: Portada institucional y reglas generales. Continuacién 2/2.

13



BEER Lab Monopolio y discriminacién de precios
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Tecnoldgico
@ de Muntgerrey @ BEER -

Instrucciones
Recursos y unidad de cuenta

ECU significa Experimental Currency Units (unidades de moneda experimental). Es la unidad de cuenta de esta
actividad.

Esta sesidn no convierte ECU en dinero real.

Precio uniforme con informacién completa

ENE

Su papel Objetivo

Usted administra la Unica empresa que vende este Elija el precio o la tarifa que maximice la ganancia de
producto. La computadora representa a los la empresa. Los valores se expresan en ECU.
consumidores mediante las reglas de demanda

indicadas.

Ganancia = ingreso total - costo total. El ingreso depende de las ventas generadas por su precio.
Después de decidir vera ventas, ganancia, excedente del consumidor y pérdida irrecuperable. Estos indicadores
permiten comparar beneficio privado y bienestar.

Precio uniforme con informaciéon completa

La demanda es Q = 120 — P para precios entre 0 y 120 ECU. Cada unidad cuesta 20 ECU.

Ejemplo resuelto

Si el precio es 60 ECU, se venden 60 unidades. Con costo marginal de 20 ECU, el ingreso es 3,600, el costo es
1,200 y la ganancia es 2,400 ECU.

Esta sesion contiene 1 decision(es).

Figura 3.4: Instrucciones actuales de la edicién bésica: recursos iniciales, reglas de decisién y
unidades experimentales. Continuacién 2/2.
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Tecnoldgico
@ de Muntgerrey @ BEER -

Revisa las preguntas sefialadas. Cada una muestra tu respuesta y la explicacion; las demds respuestas se

Tecnoldgico
@ de Muntgerrey @ BEER -

Revisa las preguntas sefialadas. Cada una muestra tu respuesta y la explicacion; las demds respuestas se
conservan.

Comprobaciéon de comprensién

Precio uniforme con informacién completa

{Qué debe maximizar la empresa?
O La ganancia
® El ingreso, sin considerar costos
O La cantidad vendida

Tu respuesta: El ingreso, sin considerar costos. La respuesta correcta es La ganancia. Revise las reglas: la empresa
maximiza su ganancia; una mayor tarifa reduce la demanda y la ganancia resta los costos al ingreso.

En la demanda bdsica, si aumenta el precio, ;qué ocurre con la
cantidad vendida?

® Disminuye
O Aumenta

O No cambia

¢Cémo se calcula la ganancia?
® Ingreso total menos costo total
O Precio multiplicado por costo

O Excedente del consumidor mds pérdida irrecuperable

Figura 3.6: Comprobacion actual con una respuesta incorrecta, su explicacion especifica y las
demaés respuestas conservadas. Continuacién 2/2.
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@ Tecnoldgico
de Monterrey

Decisidn de precios Decision 1 de 1

Precio uniforme con informacidn completa

TRATAMIENTO

Precio uniforme con informacidn
B completa
- La demanda es Q = 120 — P para precios entre 0 y 120 ECU. Cada unidad

cuesta 20 ECU.

Demanda conocida Costo marginal: 20 ECU

Precio uniforme ECU

Confirmar precio(s)

Figura 3.7: Decisién de precio uniforme.
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@ de Muntgerre)«' @ _BE.6R_

Resultado de su decisidon

Precio uniforme con informacidn completa

Decisién 1 de 1

Precio efectivo Cantidad vendida Ingreso total Costo total

70 ECU 50 3500 ECU 1000 ECU
Ganancia Excedente del consumidor Excedente total Pérdida irrecuperable
2500 ECU 1250 ECU 3750 ECU 1250 ECU

Porcentaje de la ganancia
maxima

100%

Referencia tedrica

El maximo de ganancia para este tratamiento es 2500 ECU, asociado con el precio o regla de referencia indicado.

Figura 3.8: Retroalimentacién econémica de una decision.
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@ de Muntgerrey @ _BEER_

Actividad terminada

Ha completado todas las decisiones. Mantenga esta pantalla abierta y espere las indicaciones del docente.

Ganancia acumulada

2500,0 ECU

Ronda Precio efectivo

1 70,0

Promedio de ganancia maxima Mejor decision
alcanzada
1
100,0%

Historial de decisiones

Cantidad vendida Ganancia Porcentaje de la ganancia maxima

50,0 2500,0 ECU 100,0%

Figura 3.9: Cierre explicito e historial individual.
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BEER Lab Monopolio y discriminacién de precios

de la misma persona.

3.3 Flujo del docente e informe agregado

La pagina de inicio de sesién muestra enlaces, estado y acceso a Report. Mantenga esta pantalla
fuera de la proyecciéon cuando los vinculos individuales sean visibles. El informe comienza con
participantes, decisiones completas, pendientes y decisiones esperadas. Mientras falta alguna
decision, el botén de revelacion queda deshabilitado. Este control evita que estudiantes que
terminan temprano reciban informacién agregada antes de decidir.

[ES] Monopolio — precio uniforme, una decisién: session '75v2h73e' (demo)

B New Links ©e Monito P Data @ Payments H Report & Description

Below are temporary links for testing and demeonstration. To launch a real study, either create persistent links by setting up a room, or create a session through the sessions page.

Chaose one of the following options to play the session:

Combined views

[ Split-screen view | | & Grid view

Launch Launch

Session-wide testing link

Open the below link in up to 4 browser tabs.

http://127.0.0.1:8038/join/holofego

Single-use links

Open each link in its own browser tab.

P1 http://127.0.0.1:8038/InitializeParticipant/z542w7 1x

P2 http://127.0.0.1:8038/InitializeParticipant/tildpctc

P3 http://127.0.0.1:8038/InitializeParticipant/pr3fdgvi

P4 http://127.0.0.1:8038/InitializeParticipant/h7 s6x1kr

Figura 3.10: Pantalla del docente con enlaces individuales.

[ES] Monopolio — precio uniforme, una decision: session '75v2h73e' (demo)

Bl New Links == Monitor P Data @ Payments E Report & Description
App Name Round Number
-
monopely_pricing_game (10 rounds) 10

Informe docente: monopolio y discriminacion de precios

Resultados agregados sin identificadores individuales - Precio uniforme con informacion completa

4 0/4 4 1

Participantes Decisiones completadas Pendientes Decisiones por participante

Los resultados permanecen ocultes hasta que todos completen sus decisiones.

Figura 3.11: Informe oculto mientras faltan decisiones.

Cuando la sesién estd completa, el docente revela los resultados mediante una acciéon explicita.
El informe muestra precio efectivo, cantidad, ganancia y porcentaje del maximo; histogramas de
precio y desempeno; excedente del consumidor, excedente total y pérdida irrecuperable; evolucién
por ronda; resultados por segmento cuando corresponden; y una tabla del mecanismo. Cada fila
indica el niimero de decisiones completas que entra al calculo.
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olree

[ES] Monopolio — precio uniforme, una decision: session '75v2h73e' (demo)

B New Links = Monitor P Data @ Payments E Report E Description
App Name Round Number
G
monopely_pricing_game (10 rounds) 10 20

Informe docente: monopolio y discriminacion de precios

Resultados agregados sin identificadores individuales - Precio uniforme con informacion completa

4 4/4 0 1

Participantes Decisiones completadas Pendientes Decisiones por participante

Ocultar resultados

Resumen economico

Precio efectivo promedio Cantidad promedio Ganancia promedio Ganancia maxima alcanzada
70,0 ECU 50,0 2500,0 ECU 100,0%

Mediana: 70,0

Distribucién de precios efectivos Distribucion de desempefio relativo
4 4
0 0 L] 0 L] 0 0 L] L] L] L]
0-20 20-40 40-60 60-80 80-100 120-140 0-20% 20-40% 40-60% 60-80% 80-100% 100-120%
Resultados de bienestar
Excedente del consumidor Excedente total Pérdida irrecuperable
1250,0 ECU 3750,0 ECU 1250,0 ECU

Evolucién por ronda

Las lineas comparan precio, ganancia relativa y cantidad promedio. Los denominadores corresponden a decisiones completas de cada ronda

Ronda {1 N—
ne I

Comparacion por mecanismo

. Precio efectivo Cantidad Ganancia Ganancia maxima Peérdida
Tratamiento - - . 5
promedio promedio promedio alcanzada irrecuperable
Precio uniforme con informacién 4 700 500 2500,0 100,0% 1250,0

completa

La unidad de observacion es una decision individual. Las comparaciones causales requieren asignacion independiente a tratamientos. La ganancia relativa usa el maximo aplicable a cada
mecanismo; los valores negativos se conservan en las medias y se agrupan en el primer intervalo del histograma.

Figura 3.12: Informe agregado después de la revelacion.
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El “precio efectivo” permite comparar mecanismos distintos. En precio uniforme coincide con la
eleccion. En primer grado es el ingreso medio por consumidor atendido. En el ment es el ingreso
por unidad vendida. En tercer grado es un promedio ponderado por cantidades; con reventa es
el menor precio disponible. Esta medida facilita una grafica comin, pero no sustituye los precios
originales. Para interpretar un tratamiento, use también los resultados especificos.

La ganancia relativa divide el beneficio observado por el maximo teérico del mecanismo. Cien por
ciento significa que la decision alcanzé el maximo parametrizado, no que la politica sea socialmente
Optima. Bajo un precio méximo, el denominador es el beneficio médximo dentro de la restriccién.
Bajo discriminacién de segundo grado, usa el meni 6ptimo para las valoraciones y costos mostrados.
Comparar porcentajes es mas informativo que comparar niveles cuando los mecanismos tienen
escalas distintas.

Guion para el feedback

Revele primero la distribucién, no la solucién. Pregunte qué precio domina, cuanta dispersién
existe y si el patréon cambia por ronda. Después calcule el referente en el pizarrén. Finalmente
muestre bienestar y pregunte quién gana, quién pierde y qué parte es transferencia frente a
pérdida. En discriminacion, cierre con las condiciones institucionales: informacién, capacidad
de separar y ausencia de arbitraje.
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Capitulo 4

Modalidades basicas

4.1 Una decisiéon con informacién completa

Esta modalidad es adecuada para introducir el problema o medir una prediccién inicial después de
teoria. Cada participante observa @@ = 120 — P y CM = 20, elige un precio y recibe el resultado. El
referente es 70 ECU. Una respuesta de 60 suele revelar maximizaciéon de ingreso; 20 puede reflejar
precio competitivo o regla P = C'M; 120 elimina ventas; un precio menor que 20 genera margen
negativo en cada unidad.

El docente puede clasificar decisiones por razonamiento sin etiquetar a personas. Construya una
tabla con intervalos: menos de 20, 20-59, 60, 61-69, 70, 71-119 y 120 o mas. Pregunte qué objetivo
seria coherente con cada zona. La clasificacion no demuestra intenciéon, pero convierte errores
comunes en hipdtesis discutibles.

4.2 Diez decisiones con informacién completa

Aqui los parametros permanecen visibles y el resultado se repite. Sirve para observar correccién,
fatiga y estabilidad. Si todos convergen inmediatamente a 70, las rondas posteriores anaden poca
informacion y el docente puede detener la discusion, aunque la plataforma mantenga la secuencia
configurada. Si persiste dispersién, pida a la clase explicar qué calculo falta.

No interprete cada ronda como una nueva persona. El denominador del grifico de evolucion es el
numero de participantes que completd esa ronda. Para cuantificar aprendizaje puede calcular la
distancia absoluta |P — 70| por persona y comparar primera y tltima decisién. Esa comparacién
describe cambio dentro de la sesién; no separa practica, feedback y conversacién ambiental.

4.3 Descubrimiento de demanda

El participante sabe su costo y observa que administra un monopolio, pero no conoce la ecuaciéon.
Después de cada precio, recibe ventas y ganancia. Una estrategia ordenada prueba precios separados,
usa resultados para acotar el maximo y reduce el paso. Una estrategia erratica cambia en ambas
direcciones sin aprovechar informacién. El informe de evolucién permite discutir métodos de
busqueda ademaés del resultado final.

Nelson y Beil motivan esta comparacién entre ensayo y principio econdémico. Después de terminar,
revele la demanda y reconstruya cémo dos observaciones permiten inferir su pendiente en un
entorno determinista. Pregunte si una empresa real conoce su demanda, qué datos usa y por qué
incertidumbre, competencia y cambios temporales complican la extrapolacion.
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Capitulo 5

Variantes extendidas de discriminacion

5.1 Primer grado

La empresa observa cuatro valoraciones: 100, 80, 60 y 40 ECU. Fija un precio para cada consumidor
y produce cada compra a costo 20. Un consumidor compra si el precio no supera su valoracién.
Con informacion perfecta, los precios 100, 80, 60 y 40 extraen todo el excedente y atienden a los
cuatro. El beneficio es (100 — 20) + (80 — 20) + (60 — 20) 4 (40 — 20) = 200 ECU; el excedente del
consumidor es cero y no existe pérdida irrecuperable.

La eficiencia no implica distribucién igualitaria. La cantidad es eficiente porque toda valoracion
excede el costo, pero la empresa captura el excedente. Si un estudiante cobra por encima de
una valoracion, pierde esa venta y genera pérdida irrecuperable; si cobra por debajo, transfiere
excedente al consumidor sin cambiar la cantidad. Esta separacién es ttil para combatir la idea de
que mayor beneficio siempre exige menor excedente total.

La variante supone informacién y personalizacién extremas. En mercados reales puede haber
privacidad, regulacion, costos de segmentacién, errores de estimacion y respuestas estratégicas.
Explique que la actividad ilustra un limite tedérico, no afirma que una empresa observe con precision
la disposicién a pagar de cada persona.

5.2 Segundo grado y autoselecciéon

La empresa no asigna una etiqueta a cada comprador. Ofrece un paquete pequenio de dos unidades
y uno grande de cuatro. El tipo bajo valora los paquetes en 100 y 120 ECU; el tipo alto, en 140
y 260. Cada unidad cuesta 20. Cada tipo elige la opcién con mayor excedente no negativo. La
decisién debe satisfacer participacién y autoseleccién.

Considere precios 100 y 220. El tipo bajo obtiene 0 del pequefio, 120 — 220 < 0 del grande y 0
de no comprar; la regla de desempate por cantidad lo asigna al pequefio. El tipo alto obtiene
140 — 100 = 40 del pequeno y 260 — 220 = 40 del grande; elige el grande. El ingreso es 320, el costo
2(20) +4(20) = 120 y el beneficio 200. El tipo alto conserva una renta informacional de 40. Cobrar
260 por el grande eliminaria esa renta, pero entonces el tipo alto preferiria el pequefio, que deja 40,
y el menu no implementaria la separacién pretendida.

La leccién central es que cada precio no puede optimizarse aislado. Cambiar el paquete pequeno
altera la alternativa del tipo alto y, con ello, el precio sostenible del grande. Una tarifa observada
revela una eleccién, no necesariamente el tipo de manera perfecta si hay empates, errores o
preferencias fuera del modelo.
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Tecnolégico
@ de Muntgerrey @ _B_E_6R_

Instrucciones B
Discriminacién de primer grado ah-
Su papel Objetivo
Usted administra la tnica empresa que vende este Elija el precio o la tarifa que maximice la ganancia de

producto. La computadora representa a los la empresa. Los valores se expresan en ECU.
consumidores mediante las reglas de demanda

indicadas.

Ganancia = ingreso total - costo total. El ingreso depende de las ventas generadas por su precio.
Después de decidir verd ventas, ganancia, excedente del consumidor y pérdida irrecuperable. Estos indicadores

permiten comparar beneficio privado y bienestar.

Discriminacién de primer grado

Hay cuatro consumidores con valoraciones de 100, 80, 60 y 40 ECU. Puede ofrecer un precio individual a cada
uno. Cada compra cuesta 20 ECU producirla. Un consumidor compra si su valoracién es al menos su precio.

3
Esta sesidn contiene 5 decisidn(es).

Figura 5.1: Reglas de discriminacién de primer grado.
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Monopolio y discriminacién de precios

@ Tecnoldgico
de Monterrey

GBEER

Decision de precios Decisién 1 de 5

Discriminacidn de primer grado

k!

Precio para el
consumidor 1

Precio para el
consumidor 3

(100
ECU)

(60
ECU)

Confirmar precio(s)

TRATAMIENTO

Discriminacién de primer grado

Hay cuatro consumidores con valoraciones de 100, 80, 60 y 40 ECU. Puede
ofrecer un precio individual a cada uno. Cada compra cuesta 20 ECU
producirla. Un consumidor compra si su valoracidn es al menos su precio.

Demanda conocida Costo marginal: 20 ECU

Precio para el (80
consumidor 2 ECU)

Precio para el (40
60 ‘ ECU 40 ECU
‘ consumidor 4 ECU)

‘ 100 ‘ECU ‘ 80 ‘ECU

Figura 5.2: Un precio individual para cada valoracién conocida.
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Tecnolégico
@ de Muntgerrey @ _BE R

Instrucciones B
Discriminacién de segundo grado ah-
Su papel Objetivo
Usted administra la tnica empresa que vende este Elija el precio o la tarifa que maximice la ganancia de

producto. La computadora representa a los la empresa. Los valores se expresan en ECU.
consumidores mediante las reglas de demanda
indicadas.

Ganancia = ingreso total - costo total. El ingreso depende de las ventas generadas por su precio.
Después de decidir verd ventas, ganancia, excedente del consumidor y pérdida irrecuperable. Estos indicadores

permiten comparar beneficio privado y bienestar.

Discriminacién de segundo grado

Hay un consumidor de tipo bajo y uno de tipo alto. Para el tipo bajo, el paquete de 2 unidades vale 100 ECU y el
de 4 vale 120 ECU. Para el tipo alto, valen 140 y 260 ECU. Usted fija el precio total de cada paquete; cada
consumidor elige el que le produce mayor excedente, o no compra. Cada unidad cuesta 20 ECU.

3

Esta sesidn contiene 5 decision(es).

Figura 5.3: Valoraciones y regla de eleccién en segundo grado.
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Tecnologico
@ de Muntgerrey @ _BEER_

Decisién de precios Decision 1 de 5

Discriminacién de segundo grado

TRATAMIENTO

Discriminacién de segundo grado

Hay un consumidor de tipo bajo y uno de tipo alto. Para el tipo bajo, el
— paquete de 2 unidades vale 100 ECU y el de 4 vale 120 ECU. Para el tipo alto,
— valen 140 y 260 ECU. Usted fija el precio total de cada paquete; cada
consumidor elige el que le produce mayor excedente, o no compra. Cada

unidad cuesta 20 ECU.

Demanda conocida Costo marginal: 20 ECU

Paquete pequefio: 2 Paquete grande: 4

‘ 100 ECU 220 ECU

unidades

Confirmar precio(s)

unidades

Figura 5.4: Precios totales del ment de paquetes.
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5.3 Tercer grado

Hay dos segmentos observables. En A; Q4 = (140—P4)/2; en B, @ = 100— Pp. Con costo marginal
20, el ingreso marginal del segmento A es 140 — 4Q 4 v el de B es 100 — 2@ . Igualar cada uno a
20 produce Q4 = 30, P4 = 80, Qp = 40 y P = 60. El beneficio total es 60(30) + 40(40) = 3,400
ECU.

Tecnologico
@ de I’\'lnmgerrey @ BEER. ;

Instrucciones ‘D:E:
Discriminacién de tercer grado

Su papel Objetivo
Usted administra la Gnica empresa que vende este Elija el precio o la tarifa que maximice la ganancia de la
producto. La computadora representa a los empresa. Los valores se expresan en ECU.

consumidores mediante las reglas de demanda
indicadas.

Ganancia = ingreso total - costo total. El ingreso depende de las ventas generadas por su precio.
Después de decidir vera ventas, ganancia, excedente del consumidor y pérdida irrecuperable. Estos indicadores
permiten comparar beneficio privado y bienestar.

Discriminacion de tercer grado

Hay dos segmentos separados. En A, Q_A=(140-P_A)/2; en B, Q_B=100-P_B. El costo marginal es 20 ECU. Puede fijar
un precio por segmento.

.
Esta sesion contiene 5 decision(es).

Figura 5.5: Demandas separadas en la variante de tercer grado.

El segmento A recibe el precio mayor porque su demanda es menos elastica en el éptimo. No
interprete esta diferencia como juicio moral sobre el grupo. La prediccién depende de demanda y
costo. Al discutir aplicaciones, pregunte qué caracteristica permite separar segmentos y si esta
relacionada con elasticidad, costo de servicio o una restriccion regulatoria.

5.4 Reventa y arbitraje

La interfaz permite anunciar dos precios, pero todos los consumidores acceden al menor. Si se
eligen 80 para A y 60 para B, el precio efectivo es 60 en ambos. El precio alto deja de generar
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Tecnoldgico
@ de Muntgerre)«' @ _BE.6R_

Decision de precios Decisién 1 de 5

Discriminacion de tercer grado

TRATAMIENTO

- 0. .
Discriminacién de tercer grado
— Hay dos segmentos separados. En A, Q_A=(140-P_A)/2; en B, Q_B=100-P_B.
El costo marginal es 20 ECU. Puede fijar un precio por segmento.

Demanda conocida Costo marginal: 20 ECU

Precio para el segmento A ‘ 80 ECU Precio para el segmento B ECU
Confirmar precio(s)

Figura 5.6: Un precio para cada segmento.
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ventas a 80 porque compradores o intermediarios pueden adquirir a 60. La mejor respuesta es
encontrar el precio uniforme que maximiza beneficio sobre la demanda agregada.

Tecnologico
@ de Mnmgerrey @ BEER_ ;

Instrucciones ‘D:Q:
Discriminacién con reventa

Su papel Objetivo

Usted administra la tnica empresa que vende este Elija el precio o la tarifa que maximice la ganancia de
producto. La computadora representa a los la empresa. Los valores se expresan en ECU.
consumidores mediante las reglas de demanda

indicadas.

Ganancia = ingreso total - costo total. El ingreso depende de las ventas generadas por su precio.
Después de decidir verd ventas, ganancia, excedente del consumidor y pérdida irrecuperable. Estos indicadores

permiten comparar beneficio privado y bienestar.

Discriminacidon con reventa

Los segmentos pueden revender. Si fiju precios distintos, todos pueden acceder al menor. La demanda de ambos

segmentos se calcula con ese precio efectivo.

.
Esta sesion contiene 5 decision(es).

Figura 5.7: La reventa convierte el menor precio en precio efectivo.

La comparacién con tercer grado debe mantener iguales demandas y costo. Si los precios convergen
entre si cuando hay reventa, el patrén es compatible con la restriccion de arbitraje. Si persiste
una brecha anunciada, observe el precio efectivo y la ganancia: la brecha puede ser irrelevante
porque la plataforma asigna a todos el menor. En mercados reales, costos de transporte, garantias,
restricciones contractuales y diferenciacién pueden limitar reventa sin eliminarla por completo.
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Tecnolégico
@ de Muntgerre}' %) _BEER_

Decisidn de precios Decision 1 de 5

Discriminacién con reventa

TRATAMIENTO
- c - . r
Discriminacion con reventa
— : Los segmentos pueden revender. Si fija precios distintos, todos pueden
= — acceder al menor. La demanda de ambos segmentos se calcula con ese precio
efectivo.
Demanda conocida Costo marginal: 20 ECU

Precio para el segmento A ‘ 80 ECU Precio para el segmento B ECU
Confirmar precio(s)

Figura 5.8: Precios anunciados para los dos segmentos con arbitraje.
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Capitulo 6

Regulacién y costos

6.1 Precio maximo

La regulacién fija un tope de 50 ECU. Como el precio monopolistico no regulado es 70, el limite es
vinculante. Dentro del conjunto permitido, la empresa elige 50, vende 70, obtiene ingreso 3,500,
costo 1,400 y beneficio 2,100. El excedente del consumidor sube a %(120 —50)70 = 2,450 y el
excedente total a 4,550; la pérdida irrecuperable cae a 450.

El precio maximo reduce beneficio respecto del monopolio no regulado, aumenta cantidad y mejora
excedente total en estos parametros. No generalice que todo tope mejora bienestar. Un limite
inferior al costo marginal puede producir pérdidas, salida, racionamiento o deterioro de calidad,
mecanismos ausentes de esta actividad. La comparacién ensena el efecto directo sobre una empresa
que sigue abasteciendo la demanda calculada.

6.2 Aumento del costo marginal

Con CM = 40, la condicién 120 — 2Q) = 40 produce @ = 40 y P = 80. El beneficio es (80 — 40)40 =
1,600. El precio sube 10 cuando el costo sube 20: en este caso lineal, la transmisién es de la mitad.
La cantidad cae de 50 a 40. El referente eficiente pasa a P = 40, @ = 80.

Esta variante separa un aumento de precio asociado a costo de uno asociado a cambio de poder de
mercado. Si la clase mantiene 70, el margen cae y la cantidad sigue en 50; el beneficio es 1,500,
inferior al maximo 1,600. El costo no se “suma” mecénicamente al precio anterior: la empresa
vuelve a resolver margen y cantidad.

32



BEER Lab Monopolio y discriminacién de precios

Tecnologico
@ de Muntgerrey @ _B_E_6R_

Instrucciones B
Precio mdximo regulado a‘-

Su papel Objetivo
Usted administra la tnica empresa que vende este Elija el precio o la tarifa que maximice la ganancia de
producto. La computadora representa a los la empresa. Los valores se expresan en ECU.

consumidores mediante las reglas de demanda
indicadas.

Ganancia = ingreso total - costo total. El ingreso depende de las ventas generadas por su precio.
Después de decidir verd ventas, ganancia, excedente del consumidor y pérdida irrecuperable. Estos indicadores

permiten comparar beneficio privado y bienestar.

Precio mdximo regulado

La demanda es Q = 120 - P, el costo marginal es 20 ECU y la regulacion impide cobrar mds de 50 ECU.

Ejemplo resuelto

Con el precio maximo permitido de 50 ECU, se venden 70 unidades. El ingreso es 3,500, el costo es 1,400 y la
ganancia es 2,100 ECU.

Esta sesidn contiene 5 decisidn(es).

Figura 6.1: Regla y ejemplo del precio maximo.
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Tecnoldgico
@ de Muntgerre)«' @ _BE.6R_

Decision de precios Decisién 1 de 5

Precio maximo regulado

TRATAMIENTO

1 7 C
Precio mdximo regulado
— La demanda es Q = 120 — P, el costo marginal es 20 ECU y la regulacion
impide cobrar mds de 50 ECU.

Demanda conocida Costo marginal: 20 ECU Precio mdximo permitido: 50 ECU

Precio uniforme ECU
Confirmar precio(s)

Figura 6.2: El campo impide superar 50 ECU.
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Tecnologico
@ de Muntgerrey @ _B_E_6R_

Instrucciones B
Aumento del costo marginal a‘-

Su papel Objetivo

Usted administra la tnica empresa que vende este Elija el precio o la tarifa que maximice la ganancia de
producto. La computadora representa a los la empresa. Los valores se expresan en ECU.
consumidores mediante las reglas de demanda

indicadas.

Ganancia = ingreso total - costo total. El ingreso depende de las ventas generadas por su precio.
Después de decidir verd ventas, ganancia, excedente del consumidor y pérdida irrecuperable. Estos indicadores
permiten comparar beneficio privado y bienestar.

Aumento del costo marginal

La demanda es Q = 120 - P y el costo marginal aumenta a 40 ECU.

Ejemplo resuelto

Si el precio es 80 ECU, se venden 40 unidades. Con costo marginal de 40 ECU, el ingreso es 3,200, el costo es
1,600 y la ganancia es 1,600 ECU.

Esta sesidn contiene 5 decisidn(es).

Figura 6.3: Demanda estable y costo marginal de 40 ECU.
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Tecnolégico
@ de Muntgerre)«' @ _BE.6R_

Decision de precios Decisién 1 de 5

Aumento del costo marginal

TRATAMIENTO

— Aumento del costo marginal
— [ La demanda es Q = 120 — P y el costo marginal aumenta a 40 ECU.

Demanda conocida Costo marginal: 40 ECU

Precio uniforme ECU
Confirmar precio(s)

Figura 6.4: Decisién frente al mayor costo marginal.
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Capitulo 7

Coémo leer los resultados

Comience por el namero de participantes y decisiones completas. Una sesion de cuatro personas
y diez rondas contiene hasta 40 decisiones, pero solo cuatro trayectorias individuales. Para una
media por ronda, n = 4 si todos completaron. Para el histograma acumulado, n = 40. El informe
muestra ambos denominadores para evitar confundir observaciones con unidades independientes.

El histograma de precios responde si hay concentracion alrededor del referente y si aparecen
modas asociadas con reglas alternativas. El histograma de porcentaje del maximo resume pérdidas
privadas por decisiones subéptimas. Una distribucién estrecha cerca de 100 por ciento indica buen
desempefio econémico, aunque no informa por si sola sobre bienestar social. Bajo primer grado,
alto beneficio puede coexistir con excedente del consumidor nulo; bajo precio maximo, el maximo
restringido puede ser menor que el beneficio no regulado y producir mayor excedente total.

La evolucién por ronda utiliza tres barras por periodo: precio, beneficio relativo y cantidad. Analice
direccién y estabilizacion. Si el precio se acerca a 70 y beneficio relativo sube, el patrén respalda
aprendizaje hacia el 6ptimo uniforme. Si precio oscila pero beneficio permanece alto, recuerde que
la funcién de beneficio es relativamente plana cerca del méaximo. Diferencias pequenias de precio
pueden producir ganancias parecidas.

Para tercer grado, compare P4 con 80 y Pg con 60, ademés de cantidades 30 y 40. Un promedio
ponderado puede ocultar que ambos precios estan equivocados en sentidos opuestos. Para reventa,
compare precios anunciados, precio efectivo y beneficio. Para segundo grado, revise qué paquete
eligié cada tipo; la media por unidad no muestra por si sola si el ment separdé compradores.

Fundamento teérico

Observacion, mecanismo e inferencia deben permanecer separados. “La media bajé por
rondas” es una observacion. “Los participantes aprendieron de la retroalimentacion” es
un mecanismo compatible. “La retroalimentacién causé la caida” exige un contrafactual o
tratamiento de comparacion. Esta disciplina mejora el feedback y prepara a estudiantes
para leer evidencia experimental.

7.1 Planes de clase

7.1.1 Sesiéon de 50 minutos: monopolio basico

Dedique cinco minutos a ingreso, costo y reglas; cinco a comprension; cinco a una decisién; diez a
recoger predicciones antes de revelar; quince a derivar IM = C'M y calcular bienestar; y diez a
discusién. No muestre la solucion antes de decidir. Al revelar, ubique primero la moda del histograma
y pregunte por las decisiones 20, 60, 70 y 120. Cierre con la diferencia entre transferencia y pérdida
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irrecuperable.

7.1.2 Sesion de 75 minutos: descubrimiento

Use diez rondas sin revelar demanda. Reserve 15 minutos para decisiones y pida que cada parti-
cipante anote su regla de busqueda. Muestre la trayectoria agregada, no respuestas individuales.
Después revele Q = 120 — P, derive el 6ptimo y compare busqueda sistematica con variaciéon
erratica. Discuta por qué una empresa real estima demanda con datos y por qué una funcién
estable es una simplificacion.

7.1.3 Sesion de 90 minutos: discriminacién

Asigne grupos independientes a uniforme, primer, segundo, tercer grado y reventa. Con pocos
estudiantes, ejecute tratamientos secuencialmente y presente la comparacién como descriptiva.
Dedique 20 minutos a decisiones, 20 a célculos de cada mecanismo, 20 a excedentes, 20 a condiciones
institucionales y 10 a aplicaciones. Pida siempre identificar informacién disponible, posibilidad de
segmentar y arbitraje.

7.1.4 Sesion de regulacion

Compare monopolio no regulado, tope de 50 y costo alto. Antes de revelar, solicite predicciones
sobre precio, cantidad, beneficio y excedente del consumidor. Use una tabla comun. Insista en
que el maximo de ganancia del informe es especifico al tratamiento. Termine preguntando qué
elementos ausentes —racionamiento, inversién, calidad, entrada— podrian modificar una evaluacién
de politica.

Para el docente

Una secuencia eficaz sigue cinco pasos: prediccion privada, decisién, descripciéon de resultados,
derivacion tedrica y evaluacion institucional. Si se presenta la teoria antes de la decisién, la
actividad mide principalmente aplicaciéon de una férmula. Si se omite la derivacién después,
la clase observa un patréon sin comprender por qué emerge.
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Capitulo 8

Ejercicios resueltos para el feedback

8.1 Precio uniforme

Pregunta. Calcule cantidad, ingreso, costo, beneficio, excedente del consumidor y pérdida irrecu-
perable para P = 80. Solucién. @) = 40, ingreso = 3,200, costo = 800 y beneficio = 2,400. El
excedente del consumidor es %(40) (40) = 800. El excedente total es 3,200 y, frente al maximo 5,000,
la pérdida es 1,800. El beneficio queda 100 por debajo del méximo aunque el precio estda 10 por
encima del 6éptimo.

Pregunta. ;Por qué P = 60 no maximiza beneficios? Solucién. Maximiza ingreso: R = 3, 600.
Pero el costo de 60 unidades es 1,200, asi que el beneficio es 2,400. A P = 70, ingreso baja a 3,500
y costo a 1,000; beneficio sube a 2,500.

8.2 Primer grado

Pregunta. Si la empresa cobra 90, 80, 60 y 40 a consumidores con valores 100, 80, 60 y 40,
Lqué ocurre? Solucién. Los cuatro compran. El ingreso es 270, el costo 80 y el beneficio 190. El
primer consumidor conserva 10 de excedente; los demés cero. No hay pérdida irrecuperable porque
se realizan todas las transacciones eficientes. La empresa podria elevar el primer precio a 100 y
alcanzar beneficio 200.

Pregunta. Si cobra 110 al primer consumidor, jes solo una transferencia? Solucién. No compra.
Se pierde una transacciéon cuyo valor neto es 100 — 20 = 80. El beneficio cae y aparece pérdida
irrecuperable de 80.

8.3 Segundo grado

Pregunta. Evalte el ment pequenio 100, grande 220. Solucién. El tipo bajo obtiene 0 con el
pequefio y —100 con el grande; compra pequeno por la regla de desempate. El alto obtiene 40 con
ambos y compra grande. El beneficio es 100 + 220 — 20(6) = 200. El alto conserva renta 40.

Pregunta. ;Por qué no cobrar 260 por el grande? Solucién. El alto obtendria 0 con el grande y
40 con el pequeiio, por lo que elegiria pequenio. El precio del paquete pequeno crea una opcién
externa interna al mentd. La restriccién de incentivos limita la extraccién sobre el grande.
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8.4 Tercer grado y reventa

Pregunta. Verifique los precios 80 y 60. Solucién. En A, Q4 = 30 y margen 60, beneficio 1,800.
En B, @p = 40 y margen 40, beneficio 1,600. Total 3,400. Los excedentes de consumidor son 900 y
800.

Pregunta. ;Qué pasa si se anuncian 80 y 60 con reventa? Solucidén. El precio efectivo es 60 para
ambos. A demanda 40 y B demanda 40; el beneficio es (60 — 20)80 = 3, 200. El anuncio de 80 no
se sostiene porque puede accederse a 60.

8.5 Regulacion y costo

Pregunta. Compare el tope 50 con monopolio 70. Solucién. Cantidad sube de 50 a 70; beneficio
baja de 2,500 a 2,100; excedente del consumidor sube de 1,250 a 2,450; pérdida irrecuperable baja
de 1,250 a 450. La mejora total es 800, pero la distribucién cambia en contra de la empresa.

Pregunta. Con costo 40, ;jpor qué no cobrar 907 Solucién. A 90 se venden 30 y el beneficio es
50(30) = 1,500. A 80 se venden 40 y el beneficio es 40(40) = 1,600. Un margen mayor no compensa
la reduccién de cantidad.
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Capitulo 9

Errores de interpretacion y preguntas
de discusién

Decir “el monopolio cobra lo maximo posible” es impreciso: a 120 no vende y obtiene cero.
Decir “discriminacién siempre reduce bienestar” también es incorrecto: puede cambiar cantidad y
permitir ventas que no ocurrirfan con precio uniforme. Decir “primer grado es ineficiente” confunde
distribucién con cantidad: bajo los supuestos de la actividad atiende todas las valoraciones
superiores al costo. Decir “un precio maximo siempre beneficia” omite oferta, calidad, inversién y
racionamiento.

Preguntas ttiles incluyen: ;qué informacion necesita una empresa para cada grado de discriminacién?
;,Qué diferencia una segmentacién observable de un menu autoseleccionado? ;Qué institucién
impide reventa? ;Es una membresia una tarifa de segundo grado o un precio distinto por identidad?
., Qué parte de una ganancia mayor proviene de transferencia y cual de nuevas transacciones? ;Qué
métrica del informe permite responder y qué dato adicional faltaria?

En aplicaciones reales, exija describir unidad y contrafactual. Un descuento estudiantil puede
reflejar menor disposicién a pagar, costo de adquisicién, objetivo distributivo o subsidio. Una
tarifa aérea distinta puede variar por restricciones del boleto, momento, riesgo de inventario y
segmentaciéon. El concepto econdmico organiza preguntas; no reemplaza evidencia sobre el mercado
especifico.

Guion para el feedback

Use tres columnas en el pizarrén: “vemos”, “podria explicarlo” y “no podemos concluir”.
Coloque en la primera precios, cantidades y dispersién; en la segunda aprendizaje, error o
equidad; y en la tercera intenciones individuales o efectos causales sin comparacién. Esta
rutina evita convertir cualquier desviacién en una historia conductual no identificada.

9.1 Datos, privacidad y exportacion

La exportacién registra cdédigo técnico de participante, ronda, idioma, edicién, tratamiento, modo,
campos de precio, precio efectivo, cantidades, ingreso, costo, beneficio, excedentes, pérdida irrecu-
perable y beneficio relativo. El cédigo sirve para enlazar rondas dentro de oTree, pero no debe
combinarse con nombre o matricula en una presentacién. Para docencia, use agregados.

Las decisiones incompletas no entran al informe econémico. El encabezado informa cuantas faltan.
No reemplace faltantes por cero: cero puede ser un precio valido y tendria significado econémico.
En analisis posterior, documente criterio de inclusién, tratamiento, ronda y nivel de agrupacién. Si
promedia todas las rondas, reconozca dependencia dentro de persona.
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El informe se mantiene oculto hasta completar la sesién. Esta regla protege la secuencia, no
constituye anonimizacion absoluta de la base. El acceso administrativo, copias y exportaciones
requieren las préacticas del laboratorio. No proyecte Data ni URLs individuales. Elimine archivos
temporales conforme a la politica institucional y conserve solo aquello autorizado para docencia o
investigacion.

9.2 Problemas frecuentes

Aparece otro juego en Demo. No inicie la sesién. La instancia no estd filtrada. Verifique GAME_
FAMILY=monopoly, proceso y base separados. El dominio debe mostrar inicamente 24 configura-
ciones de esta familia.

Rooms muestra mas o menos de cuatro salones. Revise que el codigo desplegado incluya los
cuatro nombres candnicos y que la instancia se haya reiniciado. Un salén bésico debe comenzar
con una configuracién béasica del idioma correcto y excluir extendidas.

El participante ve que no existe. El enlace pertenece a una base o sesiéon anterior. Cree una
sesiéon nueva y reparta vinculos actuales. No use resetdb en produccién durante una clase.

El informe no revela. Revise pendientes. En diez rondas, cada persona debe completar las diez.
Una pestana abandonada mantiene decisiones pendientes. No fabrique resultados para desbloquear
el informe.

Una respuesta parece econémicamente imposible. Verifique tratamiento y unidad. En primer
grado el precio efectivo es promedio de ventas; en segundo es ingreso por unidad; en reventa es el
menor anunciado. Consulte los campos originales en la exportacion antes de afirmar que hay error.

El texto inglés aparece mezclado. Confirme que se cred la configuracion [EN] y que se entregd
el saléon monopoly_en o monopoly_extended. La traduccion es parte de la configuraciéon, no un
botéon del navegador.
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Capitulo 10

Catalogo de configuraciones

La edicién béasica ofrece, por idioma, una decisién uniforme, diez decisiones uniformes con informa-
cion completa y diez decisiones de descubrimiento. La extendida repite referencia de una y diez
decisiones, conserva descubrimiento y aflade seis mecanismos. Los nombres de sesién son estables y

permiten al laboratorio construir rutas y documentacién.

Configuracion en espaiol

Contenido

monopolio_es_1_ronda

monopolio_es_10_rondas_informacion_
completa

monopolio_es_10_rondas_
descubrimiento_demanda

monopolio_extendido_referencia_1_
ronda

monopolio_extendido_referencia_10_
rondas

monopolio_extendido_descubrimiento_
demanda

monopolio_extendido_primer_grado
monopolio_extendido_segundo_grado
monopolio_extendido_tercer_grado
monopolio_extendido_reventa
monopolio_extendido_precio_maximo

monopolio_extendido_costo_alto

Precio uniforme, una decision.

Precio uniforme, diez decisiones.
Busqueda con demanda oculta.
Referencia extendida, una decisién.
Referencia extendida, diez decisiones.
Descubrimiento en edicién extendida.

Precios individuales.

Ment de dos paquetes.

Dos segmentos separados.
Dos anuncios con arbitraje.
Tope vinculante de 50 ECU.
Costo marginal de 40 ECU.

10.1 Glosario conceptual

Arbitraje. Compra en el mercado barato y reventa o acceso en el caro, que limita diferencias
sostenibles. Autoseleccion. Eleccién de una opciéon de menti por el propio consumidor segiin su
informacién privada. Beneficio. Ingreso menos costo; no equivale a ingreso. Costo marginal.
Costo de producir una unidad adicional. Demanda inversa. Precio maximo asociado con cada
cantidad. Discriminacién de primer grado. Precio individual basado en la valoracién conocida.
Segundo grado. Menud que induce tipos privados a escoger opciones distintas. Tercer grado.
Precios distintos para segmentos observables y separados.

Elasticidad. Cambio porcentual de cantidad ante cambio porcentual de precio. Excedente del
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consumidor. Diferencia agregada entre disposiciéon a pagar y pago. Excedente total. Beneficio
mas excedente del consumidor en esta actividad. Ingreso marginal. Cambio del ingreso al
vender una unidad adicional. Indice de Lerner. Margen proporcional (P — CM)/P. Pérdida
irrecuperable. Ganancias de intercambio que ninguna parte obtiene por no realizarse transacciones
eficientes. Precio efectivo. Medida comparable construida segtn el mecanismo. Precio maximo.
Limite legal o institucional a la tarifa. Renta informacional. Excedente que debe conservar un
tipo para elegir la opcion prevista. Transferencia. Cambio de titular del excedente sin destruccién
necesaria de valor.

10.2 Lista operativa final

Punto de verificacion

1. Defina objetivo, duracién, idioma, tratamiento e incentivo.

2. Entre desde https://beer-lab.org/ y https://teaching.beer-lab.org/.
3. Confirme el dominio https://monopoly.beer-1lab.org/.

4. Compruebe 24 configuraciones y cuatro salones.

5. Cree una sesién nueva y distribuya un enlace por participante.

Mantenga el informe en una pantalla privada.

No revele demanda ni solucién antes si estudia descubrimiento.

Espere a que pendientes llegue a cero.

© L N &

Solicite predicciones antes de revelar agregados.
10. Discuta distribucién, evolucién, beneficio y bienestar con denominadores.
11. Exporte datos solo si existe un propdsito y protocolo definidos.

12. Cierre con limites de inferencia y condiciones institucionales.
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